丰都县商务委员会

2022年度整体绩效自评工作报告

一、基本情况

（一）项目背景、内容

为加强财政资金的管理，提高财政资金的使用效益，贯彻落实《中共中央 国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34号）、《中共重庆市委重庆市人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（渝委发〔2019〕12号）和《中共丰都县委丰都县人民政府关于全面落实预算绩效管理的实施方案》（丰委办〔2019〕32号）、《丰都县财政局关于开展2022年预算绩效自评工作的通知》（丰都财政发〔2023〕24号）等文件的有关规定，开展绩效自评工作。
项目资金情况
1.项目资金到位、资金执行情况

截止2022年12月31日我单位项目预算安排资金23,814,080.94元，实际到位资金23,814,080.94元，全年使用资金23,814,080.94元，资金已全部使用完，无结余资金。

2.项目管理情况

（1）重点项目推进有力。一是再生资源分拣交易中心投资1000余万元，是全市首个集“分拣、交易、结算”一体化运营项目，一期1.45万㎡已建设验收完毕，少数企业已入驻。二是千集汇农贸市场投资1.5亿元，一期主体结构施工完成，已入驻商家84户。三是麻辣鸡产业园项目投资2000余万元，已竣工入驻企业16家。

（2）完成招商引资。主动参与150亿元的特铝新材料循环产业园项目招商，主要围绕现代服务业平台经济开展招商引资，目前签约1个劳务平台，8个平台经济项目，合同引资2.8亿元，平台入驻企业91家，超额完成全年招商引资任务。

（3）争资立项成效显著。积极向上争取农产品供应链体系建设项目资金470万元，到位服务业发展专项资金970万元、商务发展专项资金58万元、外经贸发展专项资金356万元，同比增长62%，县域商业体系建设资金500万元。

（4）电商物流发展迅猛。持续推进电子商务进农村综合示范（升级版）项目，已实施项目8个，涉及资金逾600万元。新增培训电子商务（直播带货）专业人才237人次。全县新增电商市场主体256家，100余家传统企业（专业合作社）在第三方B2B、B2C平台开设旗舰店、专营店“触网”销售，逾1500款农文旅产品实现线上销售。2022年，全县实现农产品网络零售额23亿元，同比增长20%，带动物流进出港总量实现2707.4万件。

（5）完成消费帮扶。探索形成“枣庄市场+丰都基地”“东产西移+西品东售”鲁渝消费帮扶模式，枣庄商超分批设立丰都销售专区18个，带动销售丰都牛肉、花椒、马铃薯、榨菜等大宗农产品千余吨。积极引进山东好物，推动山东鸡肉、面粉、蔬菜等在丰销售800余吨。全县市场主体积极参与消费帮扶，助推实现帮扶购销任务2.31亿元，完成全年目标任务的169.34%。2022年重庆市消费帮扶工作座谈会成功在我县召开，我委在全市消费帮扶工作推进视频会上就鲁渝消费协作作经验交流。

（6）消费加速提档升级。一是激活会展经济。组织16家企业参加第四届西洽会，结合我县产品特点高质量策展丰都馆，是现场人气最旺，成交最多的区县展馆，参展期间实现线下销售60万元，带动线上销售100余万元。二是加强刺激消费。我委牵头通过数字人民币发放汽车、家居家电和住餐百货消费券140万元，力推商贸行业经济回暖。

（7）开放平台积极搭建。成立了重庆丰恒物流发展有限公司，积极争取今年设立自由贸易试验区联动创新区、海关特殊监管场地平台及项目，创新开放设立进境肉类指定监管场地，打造进口肉类集散分拨中心。2022年冷链公用型保税仓库已经重庆海关批复，预计在2023年底验收后即可正式对外运营。加快打造进境肉类集散分拨中心示范项目。
绩效目标

充分利用财政专项资金优势，鼓励市场经营主体参与消费扶贫，促进农副产品的生产和流通，营造全社会参与消费扶贫的氛围，向社会宣传推广、销售本地农畜产品，促进农民增收；编制特色品牌实施方案；做好商贸流通领域安全生产工作；维护电子商务进农村日常运转；属地海关建成后推动丰都进出口贸易的发展，带动丰都开放发展和乡村振兴，增加进出口贸易；在库在报限上企业、限上大个体及线下抽样小样本和商业综合体的统计员给予经费补贴，对完成2021年度限上单位培育购买服务的机构支付经费；完成县上招商引资任务, 不发生重大安全责任事故,完成限上企业（含大个体）30家，完成市县的监测任务，完成限上企业物资保供监控；招商引资优惠政策兑现；保证企业疫情防控期间的防控物资，管控区域内的生活物资保证；持续完善电商公共服务、物流配送和人才培训体系建设，培育和壮大农村电子商务市场主体，充分发挥农村电商和农业生产的推动作用，推动本地农副产品销售，促进农民增收。

（四）单位职能职责

1.贯彻执行国家和重庆市商贸流通业、对外贸易、对外投资、对外经济合作等法律、法规、规章和方针政策；研究拟订全县商贸流通改革、发展和开拓市场、促进消费的政策措施；研究规范流通和市场规划的地方性法规和行政规章实施办法，并监督指导实施；制定全县商业发展战略目标和政策建议。

2.负责推进全县商贸流通业发展，规划培育商圈、商业商务集聚区、商品市场、专业市场、特色街等商业设施；调查研究商贸流通业发展重大问题，提出政策建议，指导商业业态调整和协调发展；提出培育商贸流通大企业、促进商贸流通中小企业发展的建议；推动流通标准化和连锁经营、特许经营、物流配送等现代流通方式的发展；指导服务全县电子商务发展，拟订网络零售业发展规划，推动农村电子商务网络零售业发展。

3.负责全县物流管理方面的牵头工作。

4.负责城乡商贸统筹发展，规划培育社区商业服务体系，合理布局大型商场、大型市场和大型批发市场、零售商场建设项目，指导城乡商业网点规划；负责商贸品牌培育，承担城乡统筹商贸网络建设工作，推进城乡市场体系建设，以及商业业态和流通组织的创新。

5.承担商贸流通业监督管理的责任。按有关规定对汽车流通、餐饮住宿、旧货流通、拍卖、仓储、再生资源回收等行业实施行业管理；按有关规定对成品油流通进行监督管理；指导行业协会开展工作；督促各行业、企业守法经营。

6.承担牵头协调整顿和规范市场经济秩序的责任；推动商务领域信用建设，指导商业信用销售，建立市场诚信公共服务平台；负责商贸流通业的行政执法监管和商务举报投诉受理，参与打击商业欺诈等工作。

7.承担组织实施重要商品市场调控和流通管理的责任；监测分析市场运行、商品供求状况，落实推进市场供应应急机制；牵头负责突发事件生活物资保障工作，做好应急商品的储备管理及市场调控，完善应急商品投放网络体系建设，会同有关部门组织应急生活物资的征购、调运、调剂和供应；负责重要商品的储备管理工作。

8.负责辖区内以及本县在外地举办的大型展会的统筹和协调工作；牵头组织各种内外经贸交易会、展览会、展销会、洽谈会等活动；指导、监督商贸流通各类促销活动。

9.贯彻执行国家外经贸政策，负责全县外经贸发展规划的编制。负责准入前国民待遇加负面清单管理和投资便利化服务工作，办理外贸企业进出口备案登记。负责各类支持政策的申报和支持资金的审核落实工作。跟踪、监测全县外经贸运行情况，统计、分析外经贸企业进出口情况，提出对策建议并组织实施。负责国家外贸转型升级基地建设。负责本县企业境外投资备案制管理、外派劳务人员权益保护工作。负责转报县内企业出国考察、参展项目。负责指导外贸出口企业的技术改造、新产品研发、服务贸易工作。推进总部贸易、转口贸易、实施出口知名品牌建设。牵头做好内陆型开放高地相关工作。负责与市海关、市贸促会对接等工作。

10.负责办理涉及本单位的审批、登记、备案、核准、年检（审）等行政审批事项，按照上级部署和要求开展行政审批制度改革工作。

11.组织拟订商业结构重组调整政策措施，指导全县商贸企业的发展工作，协调解决商业企业发展中的重大问题。

12.负责对全县商贸企业贯彻落实相关安全生产法律、法规情况进行监督检查，并承担相应监管责任。

13.负责委机关及所属单位的安全监管和信访稳定工作。

14.负责指导乡镇（街道）商贸流通工作。

15.承办县政府交办的其他事项。
二、绩效目标完成情况分析

（一）总体绩效目标完成情况分析

1.其他商贸事务支出绩效目标完成情况

预期目标：监督商贸安全生产50个，维护电商运营1个，对歌德再生资源企业补助70.78万元，维护保税仓库1个，增加限上企业124户，为县委县政府提供联网保障124户。

完成情况：全年完成监督商贸安全生产50个，维护电商运营1个，对歌德再生资源企业补助70.78万元，维护保税仓库1个，增加限上企业124户，为县委县政府提供联网保障124户，占计划比100%。
2.其他一般公共服务支出绩效目标完成情况

预期目标：完成限上商务协调30家。

完成情况：全年完成限上商务协调30家，占计划比100%。
3.文化和旅游市场管理绩效目标完成情况

预期目标：发放企业优惠政策补助3个，增加市场就业人数32人。

完成情况：全年完成发放企业优惠政策补助3个，增加市场就业人数32人，占计划比100%。
4.重大公共卫生服务绩效目标完成情况

预期目标：疫情防控及应急物资保供配送达8700家。

完成情况：全年完成疫情防控及应急物资保供配送达8700家，占计划比100%。
5.其他巩固脱贫衔接乡村振兴项目绩效目标完成情况

预期目标：衔接补助4家企业。

完成情况：全年完成衔接补助4家企业，占计划比100%。
6.其他商业流通事务绩效目标完成情况

预期目标：增加农村电商岗位200人次。

完成情况：全年完成增加农村电商岗位200人次，占计划比100%。
（二）绩效指标完成情况分析

1.其他商贸事务支出绩效指标完成情况分析

数量指标：监督商贸安全生产50个，维护电商运营1个，对歌德再生资源企业补助70.78万元，维护保税仓库1个，增加限上企业124户，为县委县政府提供联网保障124户。

质量指标：促进特色品牌产业发展达15%，增加市场就业个数2个。

时效指标：项目持续期限为1年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

经济效益指标：企业收益增加达95%，歌德再生资源产出效益为5亿，增加进出口交易1000万元。

社会效益指标：促进商贸事业发展，维护市场稳定运行。

可持续影响指标：可持续影响期限为1年。

服务对象满意度指标:群众满意度90%，企业满意度达95%。

2.其他一般公共服务支出绩效指标完成情况分析

数量指标：完成限上商务协调30家。

质量指标：商务协调安全环保得到保障。

时效指标：项目持续期限为1年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

经济效益指标：实现经济利润30万元。

社会效益指标：保障市场物资达90%。

可持续影响指标：可持续影响期限为1年。

服务对象满意度指标:企业满意度达95%。
3.文化和旅游市场管理绩效指标完成情况的分析

数量指标：发放企业优惠政策补助3个。

质量指标：增加市场就业人数32人。

时效指标：项目持续期限为一年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

经济效益指标：促进市场经济发展，带动区域内消费水平提高。

社会效益指标：提高市场就业环境。
可持续影响指标：可持续影响期限为3年。

服务对象满意度指标:招商引资企业满意度达90%。
4.重大公共卫生服务绩效指标完成情况的分析

数量指标：疫情防控及应急物资保供配送达8700家。

质量指标：保证管控区域内物资充足大100%。

时效指标：项目持续期限为一年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

社会效益指标：维护社会稳定发展。

生态效益指标：重大公共卫生得到管控。

可持续影响指标：可持续影响期限为1年。

服务对象满意度指标:人民群众满意度达95%，社会满意度达95%。
5.其他巩固脱贫衔接乡村振兴项目绩效指标完成情况的分析

数量指标：衔接补助4家企业。

质量指标：提升企业农产品质量。

时效指标：项目持续期限为一年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

经济效益指标：促进市场经济发展，带动农产品销售。

社会效益指标：促进市场环境就业5个。

可持续影响指标：可持续影响期限为1年。

服务对象满意度指标:人民群众满意度达90%，社会满意度达95%。

6.其他商业流通事务绩效指标完成情况的分析

数量指标：增加农村电商岗位200人次。

质量指标：零售额增加10%，岗位人员培训转化率增加1%，完善电商公共服务、物流配送和人才培训体系建设。

时效指标：项目持续期限为1年。

成本指标：成本控制在预算范围内。

经济效益指标：促进电商市场消费水平。

社会效益指标：推动本地农副产品销售，促进农民增收，助推乡村多途径发展。

可持续影响指标：可持续影响期限为1年。

服务对象满意度指标:参与企业满意度达90%。

（三）评价结果

我单位自评得分94分，已达到预期绩效目标。
三、存在问题

（一）项目管理方面的问题

全县产业发展客观上仍存在农畜产品生产集约化、规模化不够，产品品类较少，产业发展小、散、弱现象较突出等问题，且部分农产品价格、质量管理及认证不规范，产品市场竞争力不足，农产品供销产业链仍不完善，农业产业发展仍需不断加强。

资金使用方面的问题

无。

项目绩效方面的问题

绩效管理的经验不足，项目的部分成果无法用指标形式表示；在绩效考评指标的设计上，有待完善。
其他方面的问题

无。

四、下一步改进措施

引导（电商）企业主动拓展销售市场，鼓励开展规模化、规范化生产营销模式，提高产品市场竞争力。鼓励引导商超（批发市场）、食品加工企业、重点工业企业等社会力量全员参与本地农特产品购销。
规范绩效管理方面需要细化，指标的设计需要更加科学。

五、绩效自评结果拟应用和公开情况

绩效自评结果将在丰都县人民政府公众信息网站上进行公开，绩效评价结果与下年度资金安排直接挂钩。

六、其他需要说明的问题

我单位无中央巡视、各级审计和财政监督中发现的问题及其所涉及的金额。
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